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THIẾT KẾ LÀ GÌ?

Trọng tâm của mô-đun này là chuyển đổi
cơ hội chiến lược thành chiến lược kết nối.

OUTPUT
Chiến lược kết nối
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THIẾT KẾ CHIẾN LƯỢC KẾT NỐI



CÁC NHÂN TỐ CỦA CHIẾN LƯỢC KẾT NỐI



CÁCH TIẾP CẬN TỐT NHẤT ĐỂ TẠO CHIẾN LƯỢC KẾT NỐI 
LÀ LÀM VIỆC TỪ DƯỚI LÊN, BẮT ĐẦU VỚI MỤC TIÊU

CHIẾN LƯỢC KẾT NỐI



Có các thành phần OSEP giống nhau theo các trụ

cột khác nhau

Tạo chiến lược 2 trụ cột

Đặt mục tiêu trong từ ngữ của chiến lược kết nối

Có cùng mục tiêu trong 2 trụ cột

Đưa mạng xã hội vào mọi nơi

CHIẾN LƯỢC KẾT NỐI





ROCK THE UNIQUE
COLOR 
IN YOU

Mở rộng bán hàng trên các sàn

giao dịch thương mại điện tử
(Shopee, Lazada, Tiki,...)

Hợp tác với các brand thời trang
(The White Egg, Đậm - Bag and

Stuff,...) và tổ chức workshop,
chụp hình lookbook,…

Tận dụng các Influencers/KOLs
phù hợp được xem là có màu sắc
riêng, chất riêng để quảng bá
chiến dịch như là Nguyễn Lâm

Thảo Tâm, Vũ Thanh Vân,...

Thực hiện và chạy xuyên suốt Viral
Video/Ads về thông điệp “cá tính
riêng” “màu sắc riêng” trên nền
tảng online như mạng xã hội

(FB/Instagram), kênh Youtube và

nền tảng offline như tại store.

Tạo challenge "Unique Color in U”

trên Tiktok/Facebook, nội dung là

thể hiện cá tính riêng của bản thân,

cover lại điệu nhảy mà Ananas đã

đăng tải. 

Đặt booth ở festival, concert như

Hội. Cho phép mọi người xem trực

tiếp giày và dùng công nghệ AR để

chơi trò chơi và nhận quà.

Tổ chức workshop mang chủ đề “U-

nique”, bao gồm các hoạt động:

talkshow về chủ đề, trò chơi khác.









OSEP x CDJ grid



ĐÁNH GIÁ KÊNH



BÀI 4: THIẾT KẾ

THIẾT KẾ LÀ GÌ?

CHIẾN LƯỢC KẾT NỐI & LỰA CHỌN KÊNH

QUẢN TRỊ NỘI DUNG









Tạo challenge "Unique Color in U” trên Facebook,

Tiktok và Reels.

Tên bài hát: Walk On Da Street 

Trình bày: 16 Typh x 16 BrT

Nội dung là thể hiện cá tính riêng của bản thân thông

qua việc cover điệu nhảy mà Ananas đã công bố

trước.

Hashtag: #ananasvn #uniqueu #dancechallenge

KPIs: 2000 người thực hiện thử thách.



LÀM VIỆC NHÓM & SỬA BÀI 
Hoàn tất cho giai đoạn thiết kế cho dự án
của nhóm.
Ngôi nhà ý tưởng (deployment plan (min
2 cột max là 3).
Triển khai mỗi trụ cột 1 công cụ chính + 1
supporting tactics. 



CÁM ƠN!
www.dinhtienminh.net dinhtienminh@ueh.edu.vn


