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THỜI GIAN HỌC
Lên lớp: … buổi

Online: … buổi

Thuyết trình: … buổi

Giờ học = Giờ bắt đầu + 10'



GIỜ BẮT ĐẦU

Sáng: 08h00

Chiều: 13h15

Tối: 18h15



MỤC TIÊU MÔN HỌC
Kiến thức

Các lý thuyết về marketing nói chung 
& truyền thông nói riêng

Các kiếnthức cơ bản của Marketing 
truyền thông tích hợp (IMC)

Phát triển chương trình IMC

Giám sát, đánh giá và kiểm soát



MỤC TIÊU MÔN HỌC
Kỹ năng

Kỹ năng làm việc nhóm Kỹ năng nghiên cứu Kỹ năng thuyết trình



ĐIỂM QUÁ TRÌNH
50%

ĐIỂM KẾT THÚC HỌC PHẦN
50%

Bài tập nhóm
40%

Chuyên cần
10%

Thuyết trình kế hoạch IMC cho thương hiệu cụ thể
Điểm nhóm x mức độ hoàn thành (%)

Phát 
biểu

+/- nếu có

ĐÁNH GIÁ KẾT QUẢ HỌC TẬP

TỈ LỆ ĐIỂM

CHI TIẾT

Yêu cầu: 
• Nộp bài file PPT (.pptx)

Lưu ý: 
• Đặt tên file sai sẽ bị trừ 2đ. 
• Nộp trễ hạn bị trừ 50% số điểm.



ĐÁNH GIÁ KẾT QUẢ HỌC TẬP

• Điểm quá trình = % số buổi tham dự x điểm. 

• Điểm KTHP = tính 50% hoặc thấp hơn tùy tình trạng học.

• Không được vắng >20% số buổi học (trên 3 buổi học đối với lớp tối, trên 2 buổi đối với lớp ngày).

• Môn học ở dạng dự án, các thành viên sẽ luân phiên thuyết trình. 

• Vắng thuyết trình -1 điểm/cá nhân, vắng có phép không trừ.

⚬ Vắng có phép phải gửi mail cho GV trước 12 tiếng (ngoại trừ trường hợp bất khả kháng).
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BUỔI 4

Quy trình IMC
• Bước 2: Khám phá
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BUỔI 3

BUỔI 5

Quy trình IMC
• Bước 1: Đốt cháy

Quy trình IMC
• Bước 3: Thiết kế

2

6

BUỔI 2

BUỔI 6

Tổng quan
• Data & insight
• Đặc tính truyền thông
• Truyền thông mới

Quy trình IMC
• Bước 4: Kích hoạt
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BUỔI 1

BUỔI 7

Tổng quan
• Hiểu về truyền thông marketing
• #OSEP
• Consumer decision journey

E-learning
• Thực hành viết dự án
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BUỔI 8

Guest Speaker
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BUỔI 9

Thuyết trình
• Các nhóm trình bày dự án

KẾ HOẠCH GIẢNG DẠY



TÀI LIỆU THAM KHẢO

George E. Belch & Michael A. Belch, [2018], 
Advertising and Promotion- An Integrated 
Communications Perspective, 11th ed., McGrawHill.
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LƯU Ý

CÁCH TỐT NHẤT LÀ HỎI TẠI LỚP



YOUR TURN

Xin mời đặt câu hỏi.

Đề nghị hỏi rõ trước khi bắt đầu 

học để đạt kết quả tốt nhất!



CÁM ƠN!
www.dinhtienminh.net dinhtienminh@ueh.edu.vn


