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h , công tác dự báo chưa được chính xác đã khiến nhiều DN vửa và 

nhỏ không theo kịp sự biến động của thị trường và phải chấp nhận thua lỗ. Đặc biệt đối với sản phẩm bia 

hơi còn chịu ảnh hưởng của Thuế tiêu thụ đặc biệt tăng lên thành 40%, khiến các DN sản xuất bia hơi, một 

sản phẩm được xem là có lượng tiêu thụ nhiều nhất trên thị trường nội địa, cũng phải đắn đó khi chọn kinh 

doanh sản phẩm này. 

Do vậy chỉ riêng việc chiếm thị trường trong nước cũng đã khiến các DN BRNGK phải gồng mình chứ 

chưa nói đến việc xuất khẩu ra nước ngoài. 

Theo ông Nguyễn Văn Hùng, Phó chủ tịch thường trực kiêm Tổng thư ký Hiệp hội BRNGKVN, thị trường 

Việt Nam không thể tách khỏi xu hướng phát triển chung của thế giới, nhất là khi Việt Nam gia nhập 

WTO. Đặc biệt, vào thời điểm 1.1.2009, khi Việt Nam chính thức mở cửa thị trường bán lẻ, dù hiện tại 

chưa có tác động đáng kể đến các mặt hàng tiêu dùng trong nước nhưng theo quy luật của thị trường, xu 

thế cạnh tranh giữa DN đồ uống trong nước và nước ngoài sẽ ngày càng tăng lên. Nếu các DN đồ uống 

Việt Nam vẫn duy trì hệ thống làm ăn nhỏ lẻ, thiếu tập trung sẽ rất khó cạnh tranh được với các DN nước 

ngoài. 

Theo dự kiến, tốc độ tăng 

trưởng đến năm 2012 cho các 

sản phẩm bia là hơn 45%, nước 

đóng chai hơn 68%, nước ngọt 

có ga gần 2% và nước trái cây 

là hơn 101%. 



Với tình hình kinh doanh năm 2009, Hiệp hội BRNGK vẫn khẳng định tiếp tục đưa ra mục tiêu tăng trưởng 

đối với các DN chủ chốt của ngành trong năm nay. Dự báo của hiệp hội này cho rằng: Có thể đến giữa năm 

2009 là thời điểm ảnh hưởng của cuộc khủng hoảng kinh tế hiện nay sẽ tác động lớn đến các DN đồ uống 

trong nước. Nhưng nhìn vào tiềm năng thị trường vẫn có khả năng nhiều DN đồ uống Việt Nam vẫn có 

mức tăng trưởng tốt. 

Ông Hùng cho biết: “Hiệp hội đã đưa ra nhiều kịch bản. Trong đó nhiều DN sẽ tiếp tục đầu tư trang thiết bị 

hiện đại, không ngừng tung ra sản phẩm mới, thay đổi chiến lược sản xuất để theo kịp thị trường. Các đơn 

vị lớn là HABECO, SABECO… sẽ đạt mục tiêu tăng trưởng từ 10-15%. Còn DN vừa và nhỏ trong năm 

2009 nhận được sự hỗ trợ của Chính phủ nên sẽ bớt khó khăn. Dự báo, từ năm 2010 – 2015 giá các loại bia 

sẽ xuống thấp, khi đó chắc chắn mức tiêu thụ tốt hơn. Đây sẽ là cơ hội cho các nhà đầu tư đi tiếp”. Ông 

cũng cho biết thêm là hiện nay các DN đồ uống Việt Nam, nhất là các DN lớn, đang tích cực xúc tiến hợp 

tác với các nhà bán lẻ nước ngoài, tìm hướng để kết hợp đưa nhiều hơn các sản phẩm của Việt Nam vào thị 

trường các nước và phủ kín được hệ thống bán lẻ trong nước. 
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