


/,.

* 1. Xu hwéng mua sam Tet
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Sau mét mua Tét 2023 khé sac sau Covid, Tét 2024 chirng kién s chivng lai trong chi tiéu cho FMCG do
nhirng yéu to kinh te khong thuan lgii va lo au veé tai chinh viéc lam cua hé gia dinh.

Thay doéi gia tri FMCG (%)

Tét bao gébm Thang 1 va 2 méi ndm

=eo—Thanh thi 4TP —e=N0ong thon
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Tét 2021 Tét 2022 Tét 2023 Tét 2024

l(ANTAR Source: Kantar | Worldpanel Division | Household Panel | Thanh thi 4 Thanh phé chinh & Néng thon | Tét Ia khodng thdi gian Thang 1 va Thang 2



Mot s6 nganh hang quan trong truyén thong trong ngay Tét nhw bia, banh keo chirng kién sw sut giam,
trong khi dé nganh hang mang tinh thwe tién, dung dwoc cho ca gia dinh lai dwoc wa chudéng hon

Thay d6i gia tri mét s6 nganh hang FMCG (%)
Tét 2024 so voi nam trwée

mThanh thi 4TP ®NOng thon
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Sira D6 ubng khong D6 ubng cé con  Gia vindu an  Mi & sip dong Banhkeo  Thwc phdm déng Chamsocca Cham séc nha
con goi goi nhan clra
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Thoi quen tang qua FMCG trong dip Tét dang dan c6 dau hiéu giam sut vé 1au dai, nhat [a & khu vwe

thanh thi.

Thanh
thi 4TP

% thay doi dip tang trong
Tet 24 so vé&i nam trwdc
tai Thanh thi

Noéng
thén

% thay doi dip tang trong
Tet 24 so v&i nam trwéc
tai NOng thon

FMCG

Lwa chon qua tang FMCG
dang hwéng téi tinh thiéet thue

Nhirng nganh hang
tang dip tang

Nhirng nganh hang
giam dip tang

Dau &n
Gia vi
Mi goi

Bot ngot

Bia
Keo
Nwéc ngot

Nwdc tang lwc
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Q1 2024 ghi nhan sw tang trwdng ro rét caa kénh online'()’ khu vwc Thanh thi. O Néng thén, cac kénh
truyén thong van déng vai tro quan trong trong mua lé tet.

% DBoéng gop

o N

11

Q122 Q123 Q124

Khac
B Sjéu thi mini
= Kénh truyén théng khac
B Chg

gia tri caa cac kénh ban lé
trong Q1
Thanh thi 4TP

Q122 Q123 Q124

® Online

E Siéu thj & Dai siéu thi

® Clra hang chuyén doanh
= Tap hoa

Ngay cang nhiéu hé ndng thén mua sam online tuy
nhién kénh truyén thong van quan trong trong mua Tet.

Ty 1€ hé mua FMCG online %
31

21
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2019 2021 2023

l(ANTAR Source: Worldpanel Division | Thanh thi 4 Thanh phé & Néng thén Viét Nam| FMCG khéng bao gdm Qua téng




® 2. Nim bit xu hwéng mua
sam Teét 2025



Trong Q3 2024, Viét Nam dat mirc tang trwéng GDP cao 7,4% cho thay sw phuc hoéi ctia nén kinh té mac

du déi mat véi nhirng thach thire do bao Yagi gay ra.

Tang trwdng GDP so véi cung ky (%)

Muc tiéu tang trwéng 7.4
ndm 2024: 6-6.5%  ©9

5.5 o7

Q323 Q124 Q2'24 Q324

Thu nhap binh quan Q3 2024
(% thay dbi so v&i cung ky)
Nong then

__________

9.3 triéu
VND

(+4.49%) 6.6 triéu

VND
(+6.45%)
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Nhirng thong tin vé thiét hai kinh té niang né cta siéu bao Yagi da dan dén sw suy giam ngan han ve
niém tin cua ngwoi tiéu dung doi véi trien vong kinh té twong lai.

Mirc d6 lac quan ve tinh hinh kinh té trong twong lai
Tinh hinh kinh té sé kha hon hoac duy tri nhw hién tai trong 12 thang t&i (% ho gia dinh déng y)

Q4'19 Fy 22 FY 23 Q4'21 Q1'22 Q222 Q322 Q422 Q123 Q2'23 Q323 Q423 Q124 Q2'24 Q3'24

[(ANTAR Nguén: Worldpanel Division | Consumer Confidence Survey | Thanh thi 4 thanh phé chinh | Q3'24



Tinh hinh tai chinh cta cac gia dinh dang dan 6n dinh nhwng chwa hoan toan phuc héi so véi trwéc
Covid

Ban danh gia tinh hinh tai chinh cta gia dinh ban nhw thé nao? — Q3 2024 - % Hé gia dinh déng y
Khoéng can phai

Phai c&t giam chi tiéu \ o Chi tiéu thoai mai gi¢i han ngan
Nhin chung tai chinh sach
on dinh
Chi vtra du chi tiéu
Phai cat giam Tal chinh vira du
59% — 54% 53% 52% 52% 55% 54% 58% 57% 57%
27% co; 50 9 T
20% 24% g 25% 2% 24% 2% 2% 23% 219 5000 209 o 20
19% oo 7% 17% I I I I I I I I 20% 20% ooy 19% 19% 20%
Q419 Q322 Q4'23 Q324 Q419 Q322 Q4'23 Q324 Q4°19 Q423 Q324

l(ANTAR Ngudn: Worldpanel Division | Consumer Confidence Survey | Thanh thi 4 thanh phé chinh | Q3’24 10



Trong 4 quy gan day, téang trwéng khoi lwgng FMCG van chuwa ghi nhéan dau hiéu tich cyc & ca hai khu
vwe, tuy nhién so vé&i hai quy trwée, toc ddé suy giam da cham lai.

Thanh thi
4TP

% Thay d6i so vé&i cung ky Q323 Q423 Q124 Q224 Q324
m % thay dbi gia chi tiéu trung binh
= % thay déi khéi lwong

B % thay déi chi tiéu

2
L2 ——

Néng thén
Q323 Q4'23 Q124 Q224 Q324

*: P& tinh % thay ddi gia trung binh, chung t6i tinh mirc déng goép cla gia tri trong thay ddi gia tri cia méi nganh, cong tat ca cac sd nay lai va xem né trong twong quan véi déng gop clia m0| nganh hang trong tong gia tri thi trwong cung ky nam truwéc
**: Pé tinh % thay déi khdi lwong thi trudng FMCG, ching téi tinh mirc déng gép cuia khéi lwong trong thay dbi gia tri ctia méi nganh hang, cong céac sb nay lai trong twong quan véi déng gép ctia mdi nganh hang trong téng gia tri thi trwéng cling ky ndm truéc

l(ANTAR Ngudn: Worldpanel Division | Households Panel | Thanh thj 4 thanh phé chinh | FMCG bao gém qua tang 11



Déng gop gia tri FMCG trong 2 thang trwéc Tét dang c6 dau hiéu giam dan do NTD c6 xu hwéng don
gian hoa nhirng thu tuc ngay Tet, nhirng dip tu hop linh dinh de danh nhiéeu th&i gian cho ban than va gia

dinh hon.
Gia tri déng g6p cua FMCG trong 2
7 X 7 > v 0 )
thang Tet so voi ca nam (%) Top nhirng ly do NTD chi tiéu it hoon cho Tét 2024

% déng y — & TP.HCM va HN
Nguén: Kantar Insights | Brand@Tet2024

mTét 2019 mTét2022 mTét2024

24

22

21 Téi mudn don gian hoa nhirng tha tuc ngay Tét

T6i mudn danh nhiéu thei gian dé nghi ngoi

Toi tu hop / gap g& / du lich it hon trong mia Tét nay.

Thanh thi 4TP Nong thén

l(ANTAR Ngudn: Kantar | Worldpanel Division | Household Panel | Thanh thi 4 Thanh phé & Néng thdn Viét Nam | Tét |a khodng thdi gian Thang 1 va Thang 2 12



Xu hwéng qua ting FMCG ngay Tét ngay cang thiét thwc, tot cho strc khée va phu hop véi tii tien hon.

it hé nhan dwoc qua ting FMCG hon trong Tét 2024 Lwa chon qua tang ngay cang thiét thwe va lanh manh

Nganh hang ghi nhdn nhiéu Nganh hang ghi nhan dip
dip tang nhat tang tang nhiéu nhat

% hé gia dinh nhan qua

1 1%

(% dip tang)

(+/- dip tang)

tang FMCG trong Tét Banh quy Dau &n
2024 . v
(-4 d]em S0 VOi Bia Bot gia vi
Tét 2023) . X
Dau an Mi an lién s
Thiét thuwec,
Nwoc ngot B6t ngot dung dugc
cho cagia
Puwong Nwéce tuwong dinh
Thong diép truyén thong cda cac thwong hiéu can nhan manh Nwéc mam Nwéc mam
tinh thuwece tién, tiét kiém va dung dwoc cho ca gia dinh
Ca phé hoa tan Snack & hat
a - . tién loi & sire
Bot gia vi Sira chua an khée
DPau phéng Nwéc yén

Cac set qua tdng ttr NSX va nha ban /é

l(ANTAR Ngudn: Kantar | Worldpanel Division | Household Panel | Thanh thi 4 Thanh phé & Néng thdn Viét Nam | Tét |a khodng thdi gian Thang 1 va Thang 2
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Kér!h siéu thi & dai siéu thi dwo'c wa chudng cho cac dip mua sam Tét, bén canh dé Online dang thu hat
nhiéu ngw®i mua do tinh tién lgii va da dang chung loai mat hang.

1. Kénh siéu thi & dai siéu thij ting trwdng vé déng gop gia tri 2. NTD chi tiéu nhiéu hon cho kénh nay so vé&i cac thang
trong mua le Tet binh thwéng
béng gop gia tri FMCG (%) — Thanh thi 4TP Chi tiéu trung binh tieng kénh trong Tét 2024

(000 VND) — Thanh thj 4TP

LD G i
binh thwdng
Téng céc kénh 170 119
Siéu thi & Dai siéu thi 275 115
Siéu thi mini 154 116
Online 316 99
Q422 Q123 Q223 Q323 Q423 Q124 Q224 Q324
ETaphéa = Chgo ®Clahangchuyén doanh ®Sijéu thi & Dai siéu thi B Siéu thimini ®Clahang me &bé = Online Khéac

l(ANTAR Source: Worldpanel Division | Thanh thj 4 Thanh ph & Néng thén Viét Nam| FMCG khéng bao gdm Qua téng 14



Céc san pham méi dwoc tung ra lién tuc mang dén cho NTD nhiéu Iwa chon hon va danh muc san pham
phong pht hon, tuy nhién diéu nay ciing dan den sw giam sut 1dng trung thanh véi thwong hiéu.

Cac thwong hiéu top dau dang dan mat thj phan,

nhwirng chd cho cac thuwong hidu nhd méi ndi Ngay cang cO nhiéu SP méi dworc giéi thiéu ra thi trirong

% dong gop gia tri cua top 5 thuong Sé SP méi
hiéu trong cac nganh

= 2019 m 2024 / \
77
72
| i

FY 2014 FY 2023

16 32

Urban 4 Rural SP mai/ngay SP mai/ngay

l(ANTAR Ngudn: Worldpanel Division | Household Panel | Thanh thi 4TP va néng thén



Sw canh tranh khéc liét dén tir ca cac thwong hiéu 1au doi cling nhw méi néi, n

Céac TH dan dau thj trwong déi méi ca vé thwong hiéu & san pham

Vinamilk

Thién Long

BUT GEL XOA DUO

CHi BANG MOT NUT BAM

Thu hat ngwoi mua trén TikTok Shop va
qua collab véi KOL

Sén pham moi, déi dién mao va bao bi dé
phu hop véi thé hé tré

oid

Canh tranh tir cac thwong hiéu nhé méi noi

ia va nwéc ngoai

Cac thwong hiéu ndi dia méi noi

B 5coe - cOOLID

DUY NHAT 25-30.11

BLACK FRIDAY
COOLMATE SALE SAP SAN

EEDED
>

S

Startup thoi trang ndi dia thanh céng nho tan
dung cdng nghé va wu tién trai nghiém KH

Cocoon dinh vij thwong hiéu méi mé, hudng
toi nguyén ligu tw nhién & dia phwong

ot 11 (S
cousou;cum@yt’n

i 9

VIEN GIAT TU TAN

COLORKEY

HOP 50 VIEN

SON COLQRKEY WATERY
TINT KHONG DINH COC

Céc thuong hiéu ngoai nhap duwoc néi dia héa dé phu
hop v&i thj hiéu nguwoi tiéu dung Viét

ICANTAR
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Nhirng nhan hiéu riéeng cua nha ban Ié dang dwoc wa chudéng hon trong dip Tét, dién hinh la trong nganh

hang thwc pham va cham séc nha cira.

+/- Thay déi gia tri chi tiéu
cho cac nhan hang riéng

Tét ‘23 Tét ‘24

A 17%

1 So vé&i Tét 23
So véi Tét 22

Top 5 cac ngér)h c6 Private Label dwo'c chon
mua trong Tet ‘24 (so véi cac thang khac)

DAau an (. 7s)
Banh quy . s1)
Nudc xa vai (. e3)

Bot giat . 73)

Nwéce rira chén . 77

Gia thanh
tiét kiém hon

Trong ngodc don: Chi sé gia cta cac nhan hiéu riéng so véi nhan hiéu khac H1'24

l(ANTAR Nguén: Kantar | Worldpanel Division | Household Panel | Thanh thi 4 thanh phé | Tét Ia khoang thoi gian Thang 1 va thang 2

17



NTD & nong thdn chi tiéu nhiéu hon ngay thwérng so véi Thanh thj va giai doan mua sam dinh diém &
néng thon kéo dai lau hon.

, ~ FMCG
Chi s6 thay doi gia tri so vd&i tuan binh thuong

300
250
200
150
100

50

- 6 tudn trwde Tét 5 tuan trwdc Tét 4 tudn trwde Tét 3 tuan trwdc Tét 2 tudn trwde Tét 1 tuan trwdc Tét 1 tudn sau Tét 2 tudn sau Tét

Chi s6 gia so vdi gia trj chi tiéu trong 1 tuén binh thuong ——Thanh thj4TP  ——Nbng thén

l(ANTAR Nguén: Kantar | Worldpanel Division | Household Panel | Thanh thi 4 Thanh phé & Néng thén Viét Nam



Giai doan mua sam Tét cao diém trén cac kénh online sé xay ra s&m hon so v&i cac clra hang offline.

Gia tri chi tieu FMCG hang thang
Trwée Tét (Thang 11 & 12) & Tét (Thang 1 & 2)

Trwéc Tét & Tét 2023 Trwéc Tét & Tét 2024

— Kénh truyén

thong /\

/

Siéu thi &

Dai siéu thi
= Siéu thi mini
= Online

— o~

T11 T12 T1 T2 T11 T12 T1 T2

I.(ANTAR Nguén: Worldpanel Division | Thanh thj 4TP va Néng thén | FMCG khéng bao gém Qua tang 19



Céac kénh mé&i néi dang s&ém day manh hop tac véi cac thwong hiéu dé chuan bj cho mua cao diém.

TikTok t6 chirc webinar cho cac thwong higu BHX kich hoat Tét sém va dwa ra chwong Bai hoc ttr Tét trung thu: Gié qua Tét doanh
ve chién lwoc ban hang Tet tir thang 8/2024  trinh déng goi gié qua Tét theo yéu cau nghiép déng vai tro quan trong

' TikTok

MIEN PHI DONG GOI O % Volume share
21% lwong banh

il @ E& %]E%[ i Gifting trung thu ghi
<G

| 5 B2B A T
6IAM DEN 27 i nhan tir qua ting
doanh nghiép.
Gifting C2C Real Nghién cttu Banh trung thu 2023
58 purchase
20

Opportunity for brands to be discovered, researched and
shopped on TikTok

GIAM GIA XUYEN TET

LEN DEN 50/"

As TikTok is 58
driving Tet's rlnastedinsosng

after discovering th
pr oduﬂ.l/b andafor

8
;
—°
H
— |
p
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Chuan bj cho mua Tét 2025

 I—

01

Gian doon nhwng khéng dorn gian Lwa chon |lanh manh va y nghia DPing noi, ding thei diém

Nhu cau vé s tién loi va don gian hoa Xu hwéng cham séc stre khde tinh Viéc hiéu rd hanh trinh mua sam Tét
clia nguwoi tiéu dung ngay cang tang than va thé chat ngay cang duoc cla nguwdi tiéu dung trén cac kénh
cao, ké ca trong dip Tét Nguyén nguwoi tiéu dung wu tién. Trong dip Tét online va offline la yéu té rat quan trong
dan.Thuwong hiéu va nha san xuat can 2025, bén canh viéc gilr gin nhirng y & dé cac thwong hiéu c6 thé tiép can
nam béat va dap (rng xu hwéng NTD nghia truyén thdng van héa, ngwdi tiéu ngwoi tiéu diing dung Ituc dung chd. T
muon dén va chuan bi cho mét mua Tét dung ciing sé tim kiém nhirng san d6 nam bat moi nhu cau clia khach
gian don hon. Ho s& wu tién nhirng san phadm vira dam bao sirc khoe, vira hang tlr viéc mua sam sé&m cho dén
pham hwéng téi tinh tién lgi, thiét thuc mang y nghia sum vay, thé hién sy giai doan chay nwéc rat can Tét.

va tiét kiém th&i gian ciing nhw tién quan tam dén chét lwong cudc

bac. séng.

ICANTAR 21
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